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Przyznano certyfikaty marki Karpating

W ,Skrawku Nieba” w Losiu uroczyscie wreczono certyfikaty uprawniajace do postugiwania

sie Znakiem Promocyjnym marki lokalnej KARPATING.

Certyfikat dla Gorlickiego Jarmarku Bozonarodzeniowego z rak cztonkéw Kapituty
odebrat burmistrz Rafat Kukla. Znakiem KARPATING wyrdzniono takze Festiwal ,,4 Strony

Karpat”, organizowany przez Gorlickie Centrum Kultury i Miasto Gorlice.
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Znakiem marki lokalnej Karpating oznaczane sa tylko produkty, ustugi i inicjatywy



charakteryzujace sie wysoka jakoscia, gwarancja pochodzenia i przyjaznoscia dla srodowiska.
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Certyfikaty przyznaje Kapitula Znaku Promocyjnego KARPATING, w sklad ktorej

wchodza:

Olga Gatek - przewodniczaca Kapituty, Wiceprezes Fundacji Miejsc i Ludzi Aktywnych
Jacek Kowalski - specjalista od marki miejsca, wyktadowca, wtasciciel Beskid Masala
IndoChaty

Barttomiej Sottys - Nadlesniczy Nadlesnictwa t.osie

Ewa Wachowicz - producentka, dziennikarka i prezenterka telewizyjna

Andrzej Zarych - Dyrektor Matopolskiego Centrum Kultury SOKOL

Projekt budowania marki lokalnej koordynuje Lokalna Grupa Dzialania ,Beskid Gorlicki”



na czele z Prezesem Zarzadu Stanistawem Kaszykiem oraz Dyrektorem Biura Magdalena
Czech.
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Marka lokalna KARPATING jest narzedziem promocji produktéw i ustug zwigzanych z
regionem, oferowanych przez tworcéw i ustugodawcédw z obszaru powiatu gorlickiego, a
takze narzedziem promocji lub wsparcia inicjatyw majacych znaczenie dla zrownowazonego
rozwoju powiatu. Marka lokalna KARPATING powstata z potrzeby mieszkancéw, podmiotéw
gospodarczych, organizacji spotecznych i instytucji dzialajacych na rzecz zréwnowazonego

rozwoju powiatu gorlickiego w oparciu o lokalne zasoby obszaru oraz bogate dziedzictwo

kulturowo-historyczne.
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Rola Znaku Promocyjnego KARPATING jest udzielanie rekomendacji dla produktéw, ustug i
inicjatyw nim znakowanych, stwarzanie przestrzeni dla rozwoju ludzi i miejsc oraz

budowanie przyjaznych relacji pomiedzy klientami, producentami i obszarem.
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Celem znakowania produktow, ustug i inicjatyw Znakiem Promocyjnym KARPATING
jest:

wsparcie przedsiebiorczosci na Obszarze Powiatu opartej na zasobach lokalnego
$rodowiska: dziedzictwie kulturowym, historycznym i przyrodniczym, ze szczegdlnym
uwzglednieniem pasji i aktywnosci mieszkancéw oraz produktéw lokalnych,

podnoszenie i upowszechnienie wiedzy dotyczacej dziedzictwa miejsca oraz
wyrozniajacych sie produktéw i ustug wsréd mieszkancow i odwiedzajacych Obszar
Powiatu,

wyroznienie produktéw i ustug o najwyzszej jakosci, wartosciowych dla budowania marki
lokalnej KARPATING,

wsparcie spojnej i zintegrowanej oferty turystycznej Obszaru Powiatu,

tworzenie sieci wspoéipracy i wspdlna promocja wyjatkowych produktéow i ustug
oznakowanych Znakiem Promocyjnym KARPATING,

wymiana wiedzy i doSwiadczen w procesie wdrazania i promocji Znaku Promocyjnego
KARPATING z partnerami lokalnymi oraz zewnetrznymi na poziomie krajowym i
miedzynarodowym,

dazenie do podnoszenia jakosci produktow i ustug oznaczonych Znakiem Promocyjnym
KARPATING,

mobilizowanie lokalnej spolecznosci na rzecz zrdwnowazonego rozwoju Obszaru Powiatu,

propagowanie dziedzictwa kulturowego i waloréw Obszaru Powiatu.
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https://www.gorlice.pl/pl/225/5240/komu-w-gorlickie-temu-karpating-.html
http://karpating.pl/
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